P VA (

@) new media gmbh
PRESSEINFORMATION "

Online-Spiele zur FulRball-EM 2008 unterstitzen die Markenkommunikation
netz98 realisiert fur ,,Men Expert* von L"Oréal Paris
flashbasiertes Online-Elfmeterschiel3en zur Ful3ball-EM

Mainz, 11. Februar 2008 +++ Die netz98 new media GmbH, eine inhabergefuhrte Internet-
Agentur mit Stammsitz in Mainz, bietet Unternehmen im FuZball-EM-Jahr 2008 einen
besonderen Service zur Unterstutzung ihrer Markenkommunikation: die komplette Umsetzung
interaktiver Online-Kampagnen, die individuell auf ein Unternehmen und seine Marke
zugeschnitten sind. Mit L"Oréal Paris in der Schweiz hat sich eines der weltweit fihrenden
Kosmetikunternehmen bereits flr ein FuBball-Gewinnspiel von netz98 entschieden. Die
Mainzer Internet-Agentur ubernimmt die komplette technische Umsetzung und die lllustration
eines flashbasierten Online-Elfmeterschie3ens. Das Gewinnspiel ist Teil einer
Kommunikationskampagne, die L"Oréal Paris fur seine Produktlinie ,,Men Expert* entwickelt
hat. Die Kampagne thematisiert die Partnerschaft zwischen der Marke ,,Men Expert* und der
Schweizer FuRball-Nationalmannschaft. Neben Cross-Marketing-Effekten will L”Oréal Paris
mit dem EM-Spiel seine anvisierte mannliche Zielgruppe spielerisch und emotional
ansprechen. Ziel des Online-Spiels ist es, einen Torhuter im Elfmeterschie3en durch gutes
Ballgefuhl funf Mal zu bezwingen. Gelingt dies, kann der User einen von vielen Fu3ball-
Fanartikeln gewinnen. Auf seiner Microsite www.soccer-hero.de stellt netz98 noch weitere
EM-Online-Spiele vor. Dabei geht es beispielsweise darum, einen Ball mit Ful3, Knie und Kopf
so lange wie maglich in der Luft zu halten, ihn auf die exakt richtige Groé3e aufzupumpen
oder einen optimalen Abschlag zu produzieren.

Fur alle Unternehmen, die die Euphorie rund um die FuBball-EM in Osterreich und der
Schweiz fur ihre Markenkommunikation nutzen wollen, bietet netz98 auf Wunsch komplette,
malfigeschneiderte Online-Kampagnen: von der Konzeption, der Umsetzung und der
redaktionellen Betreuung eines EM-Online-Spiels tiber das Hosting, E-Mail- und Mobile-
Marketing und die Online-Vermarktung bis hin zu Gewinnermittiung und -abwicklung sowie
einer umfangreichen Erfolgskontrolle. Screendesign und lllustrationen stimmt netz98
individuell auf die Corporate Identity des Unternehmens oder das Design einer Marke ab.
Neben der Markenbekanntheit wird so auch die Identifikation mit dem Unternehmen und
seinen Produkten gestarkt. ,,Wir bieten Unternehmen mit unseren Online-Spielen zur FuRRball-
EM die Mdoglichkeit, Werbebotschaften und Produktaussagen spielerisch in einem
gefuhlsgeladenen Kontext zu transportieren und das Markenimage durch eine
ausgefallene Spielidee und einen hohen Spal¥faktor zu starken*, erlautert Tim Hahn,
Geschaftsfuhrer der netz98 new media GmbH. ,,Gleichzeitig kann das Online-Spiel auch
mit anderen Events oder, wie bei L"Oréal, mit einer Kampagne verknipft werden - das
generiert Ubergreifende Marketing-Effekte. Uber eine integrierte ,Weiterempfehlen-
Funktion' lasst sich das Spiel zudem kostengtinstig vermarkten. So kbnnen neue Mitspieler
und damit potenzielle Neukunden gewonnen werden.*


http://www.soccer-hero.de

Uber netz98 new media GmbH:

Die netz98 new media GmbH (www.netz98.de) ist eine inhabergeflhrte Internet-Agentur mit
Hauptsitz in Mainz und einer Niederlassung in Hamburg. netz98 bietet sowohl Agentur- als auch
webbasierte IT-Dienstleistungen an. Die Schwerpunkte der Internet-Agentur liegen in den
Bereichen E-Commerce und Web 2.0 mit den Kernthemen Social Commerce und
Communities. netz98 gliedert sich in zwei Units: Der Geschéaftsbereich netz98 new media
marketing mit Fachleuten aus Marketing und IT ist spezialisiert auf die vertriebsorientierte,
digitale Fuhrung von Marken und erfolgsorientiertes Online-Marketing. Die Unit netz98 new
media engineering entwickelt prozessgesteuerte Online-Anwendungen und Individualsoftware
mit hohem Gebrauchswert. Zu den Kunden von netz98 zahlen unter anderem Boehringer
Ingelheim, buch.de, Dyckerhoff, Erdal Rex, Hyundai Motor Europe, Mainzer Volksbank,
neckermann.de, Nordmilch, Parfimerie Douglas, promod Deutschland, R+V Allgemeine
Versicherung, Seat Deutschland, Skoda Auto Deutschland, T-Online International und Wella.
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